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1.01 品牌标志
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1.02 品牌正确比例

新东方是一个平衡的整体，使用中不得改变形状、

结构和比例。一致连贯地使用注册商标有助于保

持注册商标的统一性，使注册商标更容易识别。

右侧图例所示的网格线展示品牌标志的正确比例。 10X

4X

X

X
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1.03 品牌标志字体原则

新东方品牌标志整体字体倾斜 9.5 度，截取新东

方品牌标志里横笔笔画收尾、竖钩折弯处、竖钩

笔画收尾特点做字体设计的基准。

右方的图例展示品牌标志的倾斜角度规则：

横笔笔画收尾为倾斜 9.5 度；竖钩折弯处为竖笔

中心线导圆角；竖钩笔画收尾为倾斜 9.5 度。

9.5度

9.5度

9.5度

9.5度

竖笔中心线导圆
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1.04 安全范围和最小尺寸 

为更加清晰有效地传播品牌标志，品牌标志周边

必须保持一个最小尺寸的空白空间，该空间称为

安全范围，该安全范围内不得出现任何文字、 符

号和其它图形元素。

图例中“X”的高度分别对应主品牌标志中“新”

字体的高度，在主品牌标志与组合应用中，安全

范围的高度和宽度为“0.2X”。当标志尺寸改变时，

安全范围大小随之等比例改变。

在各种印刷与数位端的品牌标志的最小尺寸如图

所示。如果品牌标志小于该尺寸，标志将难以辨认。

001

X

0.2X

0.2X

0.2X

0.2X

Digital
16px

Print
4mm
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1.05 品牌色彩

品牌专用色为新东方绿与新东方橘，广泛应用于

除文具各种传播系统，包括印刷品、广告、多媒体、

招牌等。

PANTONE：327C

CMYK：100/20/70/0

RGB：0/138/108

HEX：#008A6C

新东方绿

PANTONE：1235C

CMYK：0/40/100/0

RGB：247/171/0

HEX：#f7ab00

新东方橘



1.06 品牌辅助色

辅助颜色优先使用于图形、印刷和产品，以活跃

品牌使用色彩的局限性。
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标准色

标准色

C0 M60 Y100 K0 C0 M50 Y100 K0 C0 M40 Y100 K0 C0 M30 Y100 K0 C0 M20 Y100 K0

C100 M40 Y70 K0 C100 M30 Y70 K0 C100 M20 Y70 K0 C85 M15 Y60 K0 C70 M10 Y50 K0
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1.07 品牌标志色彩规定

标准应用

品牌标志色彩应用为新东方绿与新东方橘组合。

标准应用版本的标志适用于广告、电视广告、附

带品和电子媒体等传播材料。

标准反白应用

品牌标志标准反白应用为白色与新东方橘组合，

适用于背景因素需要反白形象时，此标准大部分

应用于 SI 场景端。

单色反白应用

品牌标志单色反白应用为全白色标志，适用于特

殊背景场景。此标准大部分应用于互联网场景端。

单色印刷应用

此标准仅适用于单色印刷。

墨色印刷应用

此标准仅适用于黑白印刷。

标准应用

标准反白应用

单色印刷应用

墨色印刷应用

新东方
C100  M20  Y70  K0

XDF.CN
C0  M40  Y100  K0

新东方
C0  M0  Y0  K0

XDF.CN
C0  M40  Y100  K0

单色

黑色

单色反白应用 C0  M0  Y0  K0



1.08 品牌标准专用字体

完善的品牌识别是非常重要元素，为了在新东方

所有的印刷出版物中形成统一的识别形象。当无

法明确呈现品牌标志时，如实际情况必须使用竖

版版式，我们使用纯文本格式表示“新东方”，以

保持品牌识别一定灵活性，但应必须谨慎统一应

用指定的品牌标准专用字体。

使用“新东方”字体时，使用汉仪旗黑-80J。

XDF Brand Identity Guidelines / 2019 New Oriental Education & Technology Group. All rights reserved. / Version 1.0

新东方

汉仪旗黑-80J

新
东
方
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1.08 品牌标准通用字体

在一般文书作业上使用品牌通用字体。为了在新

东方所有的网络端和电子材料中形成统一的识别

形象，使用统一的品牌通用字体。

品牌通用字体中文版中使用黑体系列字体，英文

版指定专用字体 Arial 系列字体，黑体系列字体

和 Arial 系列字体不仅适合阅读，字体外形现代，

与品牌标志相匹配，并且在多种字号大小时都具

有较强的可读性。

注意：黑体字形在不同厂商提供的应用软件和字

库软件中有所差异，为保持字体的统一，请选择

视觉感相同的黑体字形。

001

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

中文通用字体

英文通用字体

Arial Black

Arial Bold

粗黑体 新东方 老师好！

黑体 新东方 老师好！

细黑体 新东方 老师好！

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Arial regular



1.09 品牌标志固定区域

为更加清晰有效地传播品牌形象，在印刷出版物

中，品牌标志固定区域坚持一致是非常重要的，

我们在平面版式上方保持一致的品牌标志固定区

域，该区域内不得出现任何文字、 符号和其它图

形元素。

品牌标志必须置于左上角。图例中“X”的高度分

别对应“新东方”中“新”字体的高度，距区域

左边缘一个 X， 距区域上下边缘 0.5X。
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X

0.5X

0.5X

X



1.10 品牌信息区域

在印刷出版物中，品牌信息区域是有效整理品牌

信息的重要区域，该区域内有品牌基本讯息：

   品牌话语-新东方 老师好！、联系电话为固定位

置和尺寸。

   随文信息区域，可以按照实际信息内容自行调

整尺寸，二维码非固定区域，仅示意。

2

1
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0.5X

0.75X

X

X

X 水平调配间距 X

随文信息区域2

1



1.11 广告系统基础版式

本页为标准印出版物的基础版式，尽管在印刷出

版物中坚持一致非常重要，也需要保持一定的灵

活性。根据本页图例灵活应用版本A和版本B。

版式A

版式上方为品牌标志固定区域，为更加清晰有效

地传播品牌形象，该区域内不得出现任何文字、 

符号和其它图形元素。

版式中间为画面设计区域，以提供自由设计内容

的区域。

版式下方为品牌信息区域，该区域内有品牌基本

讯息：新东方老师好！联系电话、二维码。在深

色背景的时候使用反白字，在浅色背景使用新东

方绿。

版式B

版式上方为品牌标志固定区域，为更加清晰有效

地传播品牌形象，该区域内不得出现任何文字、 

符号和其它图形元素。

版式中间为画面设计区域，以提供自由设计内容

的区域。

版式下方为品牌信息区域，该区域有品牌基本讯

息：新东方 老师好！、联系电话、二维码。该信

息固定区域大小建议以画面高度 20%、30% 使

用。
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版式B

版式A

90

100

80

70

60

50

40

30

20

10

%

90

100

80

70

60

50

40

30

20

10

%

随文信息区域

随文信息区域

随文信息区域 随文信息区域



1.12 单页 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域和固定信息区域，

三个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好 !”品牌话语不可改动。

2

1

3
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10mm

10mm

5mm

5mm

尺寸：210mmx285mm

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

随文信息区域

固定信息区域3



1.12 单页 / 版式 A（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域和固定信息区域，

三个版式元素。

    品牌标志固定区域

该域内不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1

2

3
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来新东方跨越

中考“分水岭”

尺寸：210mmx285mm

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

固定信息区域3



1.12 单页 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 20%、30% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1
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2

3

4

5

随文信息区域

10mm
5mm

5mm

90

100

80

70

60

50

40

30

20

10

%

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

尺寸：210mmx285mm
固定信息区域5

品牌信息区域3

随文信息区域4

10mm



1.12 单页 / 版式 B（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 20%、30% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1

2

3

4

5
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随文信息区域

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

尺寸：210mmx285mm
固定信息区域5

品牌信息区域3

随文信息区域4



1.13 海报 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域和固定信息区域，

三个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

在使用版式 A 时，可依实际情况不使用信息区域。

1

2

3
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15mm

15mm
30mm

30mm

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

随文信息区域

固定信息区域3

尺寸：570mmx840mm



1.13 海报 / 版式 A（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域和固定信息区域，

三个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

在使用版式 A 时，可依实际情况不使用信息区域。

1
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2

3

尺寸：570mmx840mm

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

固定信息区域3



1.13 海报 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该 信 息 固 定 区 域 大 小 建 议 以 画 面 高 度 20%、

30% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1

4

5
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2

3

随文信息区域

15mm

15mm
30mm

90

100

80

70

60
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%

30mm

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

尺寸：570mmx840mm
固定信息区域5

品牌信息区域3

随文信息区域4



1.13 海报 / 版式 B（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该 信 息 固 定 区 域 大 小 建 议 以 画 面 高 度 20%、

30% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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1.14 折页 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、固定信息区域和

随文信息区域四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内放置“新东方 老师好！”品牌话语，不

可改动。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容，电话号码和二

维码不是固定位置，仅示意。
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4

1.14 折页 / 版式 A（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、固定信息区域和

随文信息区域四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内放置“新东方 老师好！”品牌话语，不

可改动。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容，电话号码和二

维码不是固定位置，仅示意。
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1.14 折页 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 20% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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1.14 折页 / 版式 B（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 20% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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1.15 易拉宝 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、随文信息区域固

定信息区域，四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

该区域内放置“新东方 老师好！”品牌话语不可

改动。
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1.15 易拉宝 / 版式 A（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、随文信息区域和

固定信息区域，四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

该区域内放置“新东方 老师好！”品牌话语不可

改动。
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1.15 易拉宝 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 35% 使用。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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1.15 易拉宝 / 版式 B（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 35% 使用。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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1.16 户外广告 / 版式 A

当比例为1:2以下时使用户外广告版式A。以品牌

固定区域出现在版面上方，其余区域为自由设计

区域，版式内出现品牌标志固定区域、画面设计

区域、随文信息区域和固定信息区域，四个版式

元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

画面设计区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换二维码信息。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息，但“新东方 

老师好！”品牌话语不可改动。
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1.16 户外广告 / 版式 A（示意）

当比例为1:2以下时使用户外广告版式A。以品牌

固定区域出现在版面上方，其余区域为自由设计

区域，版式内出现品牌标志固定区域、画面设计

区域、随文信息区域和固定信息区域，四个版式

元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

画面设计区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换二维码信息。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息，但“新东方 

老师好！”品牌话语不可改动。 
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1.16 户外广告 / 版式 B

当比例为1:2以上时使用户外广告版式B，以品牌

标志固定区域出现在版面左侧，固定信息区域于

品牌标志下方，版式内出现品牌标志固定区域、

画面设计区域、随文信息区域和品牌固定信息区

域四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

画面设计区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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1.16 户外广告 / 版式 B（示意）

当比例为1:2以上时使用户外广告版式B，以品牌

标志固定区域出现在版面左侧，固定信息区域于

品牌标志下方，版式内出现品牌标志固定区域、

画面设计区域、随文信息区域和品牌固定信息区

域四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

画面设计区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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1.17 品牌导引海报 / 横版

门店位于商圈内或教育品牌集中区，周边投放广

告，形成密集导视。截流其他品牌的消费者，同

时维护我们的消费者，不用问路到门口，不被其

他品牌截流。

    品牌标志固定区域

严格遵守品牌标志和导引信息的固定位置和比例

规则，不得随意调整。

     
    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌角色

品牌对外传播使用读书人形象。

    导引区域

严格遵守品牌标志和导引信息的固定位置和比例

规则，不得随意调整。可依实际情况放置品牌标

志组合。
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1.18 品牌导引海报 / 导引区域

门店位于商圈内或教育品牌集中区，周边投放广

告，形成密集导视。截流其他品牌的消费者，同

时维护我们的消费者，不用问路到门口。

    品牌标志固定区域

严格遵守品牌标志的固定位置和比例规则，不得

随意调整。可依实际情况放置品牌标志组合。

    导引区域

严格遵守品牌标志和导引信息的固定位置和比例

规则，不得随意调整。可依实际情况放置品牌标

志组合。
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1.19 品牌导引海报 / 竖版

门店位于商圈内或教育品牌集中区，周边投放广

告，形成密集导视。截流其他品牌的消费者，同

时维护我们的消费者，不用问路到门口。

    品牌标志固定区域

严格遵守品牌标志的固定位置和比例规则，不得

随意调整。可依实际情况放置品牌标志组合。

    导引区域

严格遵守品牌标志和导引信息的固定位置和比例

规则，不得随意调整。可依实际情况放置品牌标

志组合。

    画面设计区域

可依实际情况、尺寸放置品牌话语注册商标版式。

    品牌角色

品牌对外传播使用读书人形象。
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1.20 品牌导引海报 / 导引区域

门店位于商圈内或教育品牌集中区，周边投放广

告，形成密集导视。截流其他品牌的消费者，同

时维护我们的消费者，不用问路到门口。

    品牌标志固定区域

严格遵守品牌标志的固定位置和比例规则，不得

随意调整。可依实际情况放置品牌标志组合。

    导引区域

严格遵守品牌标志和导引信息的固定位置和比例

规则，不得随意调整。可依实际情况放置品牌标

志组合。
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1.21 主视觉导引海报
       / 指示信息

一致连贯地使用指示标志有助于保持品牌统一性。

右侧的上下图例所示的网格线展示指示标志的正

确比例。

右方的六个图例展示不同方向指示标志的表示。

导视指标在X正方体内，永远右上对齐

0.325X

0.65X

0.3X

X

导视指标在X正方体内，永远右上对齐

0.325X

0.65X

0.3X

0.325X

X



1.0 主品牌识别规则
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2.0 新东方 老师好！视觉规范

2.01 品牌话语

2.02 品牌话语字体原则

2.03 品牌话语ਊ展应用

2.04 品牌话语安全范围

2.05 品牌话语最小尺寸

2.06 品牌话语色彩

2.07 品牌话语色彩规定

2.08 品牌主视觉系列

海报/ඊ内海报

2.09 品牌话语/横版1规则

2.10 品牌话语/横版1应用

2.11 品牌话语/横版2规则

2.12 品牌话语/横版2应用

2.13 品牌话语/竖版1规则

2.14 品牌话语/竖版1应用

2.15 品牌话语/竖版2规则

2.16 品牌话语/竖版2应用



2.01 品牌话语

“新东方 老师好！”品牌话语，ᡏ“老师好”和“新

东方”ሗ௳产ᅞ联系。通᧦不ಙ地重ࠔ，表᧡品

牌аӀ，ᡏ消费者৆我们传播。

此“新东方 老师好！”标准字体是以方正ԇЃ特

黑ᮩ为基础᧰行设计的特殊字体。
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品牌话语注册商标



2.02 品牌话语字体原则

使用方正ԇЃ特黑ᮩ字体做为字体ᴋ൝，水平拉

宽133%，结合新东方品牌标志里竖钩笔画收尾

特点做字体设计的基准调整设计“新东方 老师

好！”品牌话语标准字。

   方正ԇЃ特黑ᮩ是新东方প᣻ϣ的版ദ字体，

以此字体作为设计时的文字ᴋ൝。

   此字体水平拉宽133%，使文字Ҏ于阅读，结

合新东方品牌标志里竖钩笔画收尾特点做字体设

计的基准调整设计。

   品牌话语标准字成޳。 

2

1
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3

水平拉宽133%，竖֮、笔尾调整设计2

方正ԇЃ特黑ᮩ1

品牌话语标准字3



2.03 品牌话语ਊ展应用

一致连贯地使用品牌话语标准字有助于保持品牌

话语视觉统一性，在此基础上提供更加灵活的应

用方式，有助于品牌话语实际使用，以此规՚四

种ਊ展应用形式，使用于不同的场景物料中。
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品牌话语标准应用

品牌话语ਊ展应用



2.04 品牌话语安全范围

为更加清晰有效地传播品牌话语，品牌话语周边

必须保持一个最小尺寸的空白空间，该空间称为

安全范围，该安全范围内不得出现任何文字、 符

号和其它图形元素。

图例中“X”的高度分别对应“新东方 老师好！”

中“新”字体的高度，在品牌话语应用中，安全

范 围 的 高 度 和 宽 度 为“0.2X”。当 尺 寸 改 变 时，

安全范围大小随之等比改变。
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品牌话语标准应用

品牌话语ਊ展应用



2.05 品牌话语最小尺寸

在各种印刷与网络端的品牌话语的最小尺寸如图

所示。如果品牌话语小于该尺寸，标志将难以辨认。
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20mm
Print

60 px
Digital

10mm
Print

30 px
Digital

3mm
Print

12 px
Digital

7mm
Print

26 px
Digital

横式 A

横式 B

竖式 A

竖式 B



2.06 品牌话语色彩

品牌话语专用色为新东方绿，对于强ָ品牌形象

ᖗԉ重要。新东方绿广泛应用于各种传播系统，

包括印刷品、广告、多媒体、招牌等。
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PANTONE：327C

CMYK：100/20/70/0

RGB：0/138/108

HEX：#008A6C

新东方绿



2.07 品牌话语色彩规定

标准应用

色彩应用为新东方绿，尽可ᕆ使用品牌话语的标

准应用版本。标准应用版本适合于所有的传播材

料，包括印刷广告，电视广告和电子媒体。

标准反白应用

标准反白应用为白色，使用于背景因素需要反白

形象时使用。

墨色印刷应用

整个品牌话语将用墨色表示。
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标准应用

标准反白应用

墨色印刷应用

新东方绿

白色

黑色



2.08 品牌话语主视觉系列海报
      ／校内海报

品牌话语主视觉系列海报由三张品牌话语海报组

成，用以对外广告传播，建立“新东方 老师好！”

的品牌认知。

校内海报以突出“新东方 老师好！”的支撑点为

核心，系列海报突出“新东方 老师好！”的内化

标准，用内化标准打动消费者以提高流量转化率。

校内海报仅适用于校区内广告投放使用。
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品牌话语主视觉系列海报
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2.09 品牌话语 / 横版 1 规则

品牌话语/横版1为品牌话语视觉主要使用版式。

“新东方 老师好！”是一个平衡的整体，使用中

不得改变形状、结构和比例。一致连贯地使用品

牌话语标准字有助于保持品牌话语视觉统一性。

右侧的፫一个图例所示的网格线展示“品牌话语/

横版1”版式的正确比例。

下方为“品牌话语/横版1”版式使用规则，当横

版画面YƱ3X时，建议使用品牌话语/横版1，按

安全范围规则，依实际画面区域情况ళ放设计。
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X

Y�3X

当画面区域 YƱ3X 时，建议使用横版 1，
按安全范围规则，依实际画面区域情况ళ放设计。

5X

X

X

Y�35.6X



2.10 品牌话语 / 横版 1 应用

一致连贯地使用品牌话语标准字有助于保持品牌

话语视觉统一性，在此基础上提供更加灵活的应

用方式，有助于品牌话语实际使用，以此规՚五

种比例规则。

右侧的፫一个图例所示的“新东方 老师好！”为

品牌话语 / 横版 1 基准版式。

下方的五个图例展示“新东方 老师好！”版式的

字间距ਊѐ宽度使用规则，使用时依实际使用场

景灵活选择合适的字间距比例᧰行使用。建议以

基准为፫一优先使用，且不得使用᤻᧦0.8X的字

间距版本。
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2.11 品牌话语 / 横版 2 规则

品牌话语/横版2为品牌话语视觉主要使用版式。

“新东方 老师好！”是一个平衡的整体，使用中

不得改变形状、结构和比例。一致连贯地使用品

牌话语标准字有助于保持品牌话语视觉统一性。

右侧的፫一个图例所示的网格线展示“品牌话语/

横版2”版式的正确比例。

下方为“品牌话语/横版2”版式使用规则，横版

画面XưY�3X时，建议使用品牌话语/横版2，按

安全范围规则，依实际画面区域情况ళ放设计。
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当画面区域 XưY�3X 时，建议使用横版 2，
按安全范围规则，依实际画面区域情况ళ放设计。

X

Y�2X

11X

X Y�17.8X

X



2.12 品牌话语 / 横版 2 应用

一致连贯地使用品牌话语标准字有助于保持品牌

话语视觉统一性，在此基础上提供更加灵活的应

用方式，有助于品牌话语实际使用，以此规՚五

种比例规则。

右侧的፫一个图例所示的“新东方 老师好！”为

品牌话语/横版2基准版式。

右侧的三个图例展示“新东方 老师好！”版式的

字间距ਊѐ宽度使用规则，使用时依实际使用场

景灵活选择合适的字间距比例᧰行使用。建议以

基准为፫一优先使用，且不得使用᤻᧦0.4X的字

间距版本。
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2.13 品牌话语 / 竖版 1 规则

品牌话语/竖版1为品牌话语视觉主要使用版式。

“新东方 老师好！”是一个平衡的整体，使用中

不得改变形状、结构和比例。一致连贯地使用品

牌话语标准字有助于保持品牌话语视觉统一性。

右侧的፫一个图例所示的网格线展示“品牌话语/

竖版1”版式的正确比例。

右侧为“品牌话语/竖版1”版式使用规则，横版

画面YƱ3X时，建议使用品牌话语/竖版1，按安

全范围规则，依实际画面区域情况ళ放设计。
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当画面区域 YƱ3X 时，使用竖版1，
按安全范围规则，依实际画面区域情况ళ放设计。

X

Y�3X

33.3X

X
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2.14 品牌话语 / 竖版 1 应用

一致连贯地使用品牌话语标准字有助于保持品牌

话语视觉统一性，在此基础上提供更加灵活的应

用方式，有助于品牌话语实际使用，以此规՚三

种比例规则。

右侧的፫一个图例所示的“新东方 老师好！”为

品牌话语/竖版1基准版式。

右侧的三个图例展示“新东方 老师好！”版式的

字间距ਊѐ宽度使用规则，使用时依实际使用场

景灵活选择合适的字间距比例᧰行使用。建议以

基准为፫一优先使用，且不得使用᤻᧦0.75X的

字间距版本。
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2.15 品牌话语 / 竖版 2 规则

品牌话语/竖版2为品牌话语视觉主要使用版式。

“新东方 老师好！”是一个平衡的整体，使用中

不得改变形状、结构和比例。一致连贯地使用品

牌话语标准字有助于保持品牌话语视觉统一性。

右侧的፫一个图例所示的网格线展示“品牌话语/

竖版2”版式的正确比例。

右侧为“品牌话语/竖版2”版式的使用规则，当

横版画面1.5XưY�3X时，建议使用品牌话语/竖

版2，按安全范围规则，依实际画面区域情况ళ放

设计。
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当画面区域 1.5XưY�3X 时，建议使用竖版2，
按安全范围规则，依实际画面区域情况ళ放设计。
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2.16 品牌话语 / 竖版 2 应用

一致连贯地使用品牌话语标准字有助于保持品牌

话语视觉统一性，在此基础上提供更加灵活的应

用方式，有助于品牌话语实际使用，以此规՚三

种比例规则。

右侧的፫一个图例所示的“新东方 老师好！”为

品牌话语/竖版2基准版式。

右侧的三个图例展示“新东方 老师好！”版式的

字间距ਊѐ宽度使用规则，使用时依实际使用场

景灵活选择合适的字间距比例᧰行使用。建议以

基准为፫一优先使用，且不得使用᤻᧦0.4X的字

间距版本。
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3.0 新东方中小学全科教育
视觉规范
3.01 品牌与业֓标志组合

3.02 业֓标志字体原则

3.03 业֓标志字体比例

3.04 业֓标志组合比例/横版

 业֓标志组合比例/竖版

3.05 安全范围和最小尺寸

3.06 品牌色彩

3.07 品牌辅助色

3.08 业֓组合色彩规定/横版

3.09 品牌标准专用字体

品牌标准通用字体

3.10 品牌角色-读书人

3.11 品牌辅助图形

3.12 品牌话语主视觉系列海报

ਊ展Ỳඊ内海报

3.13 品牌标志固定区域

3.14 品牌信息区域

3.15 广告系统基础版式

3.16 单页/版式A

单页/版式A（示意）

单页/版式B

单页/版式B（示意）

3.17 海报/版式A

海报/版式A（示意）

海报/版式B

海报/版式B（示意）

3.18 折页/版式A

折页/版式A（示意）

折页/版式B

折页/版式B（示意）

3.19 易拉宝/版式A

易拉宝/版式A（示意）

易拉宝/版式B

易拉宝/版式B（示意）

3.20 户外广告/版式A

户外广告/版式A（示意）

户外广告/版式B

户外广告/版式B（示意）



3.01 品牌与业֓标志组合

产品ط，طٸר字是最大的ᚠᭀ，对中小学业֓

᧰行重新طٸ，᳒先ጱ出品牌ط称“新东方”，其

ฺጱ出业֓标志“中小学全科教育”，᯳ї消费者

的选择成本。
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品牌 业֓标志



3.02 业֓标志字体原则

汉仪旗黑-80J是新东方প᣻ϣ的版ദ字体，以此

字体作为设计时的文字ᴋ൝，结合新东方品牌标

志里横笔笔画收尾、竖钩折弯处、竖钩笔画收尾

特点做字体设计的基准。

   横笔笔画收尾为倾斜 9.5 度。

   竖钩折弯处为竖笔中心线导圆角。

   竖钩笔画收尾为倾斜 9.5 度。

2

1

3
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汉仪旗黑-80J 

横笔、竖֮调整

横笔收尾
9.5度

竖֮收尾
9.5度

竖֮ᦨ折
中心线导圆



3.03 业֓标志字体比例

“中小学全科教育”标志是一个平衡的整体，使用

中不得改变其形状、结构和比例。一致连贯地使

用注册商标有助于保持注册商标的统一性，使业

֓标志更容易识别。

右侧上方图例所示的网格线展示业֓标志的正确

比例。

右侧下方图例展示业֓标志的字间距规则。
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3.04 业֓标志组合比例 / 横版

“新东方中小学全科教育”标志是一个平衡的整体，

使用中不得改变其形状、结构和比例。一致连贯

地使用品牌标志有助于保持品牌的统一性，使品

牌更容易识别。

右侧上方图例，展示主品牌与业֓标志组合的正

确示意。

右侧下方图例，展示主品牌与业֓标志组合中的

正确比例。
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5X

2.5X

3.25X

X

5X

X

40.35X



3.04 业֓标志组合比例 / 竖版

“新东方中小学全科教育”标志是一个平衡的整体，

使用中不得改变其形状、结构和比例。一致连贯

地使用品牌标志有助于保持品牌的统一性，使品

牌更容易识别。

右侧上方图例，展示主品牌与业֓标志组合的正

确示意。

右侧下方图例，展示主品牌与业֓标志组合中的

正确比例。
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5X

X

2.5X

居中对齐

X

8.5X

8.5X

X

19X



3.05 安全范围和最小尺寸

在各种印刷与网络端的品牌标志的最小尺寸如图

所示。如果品牌标志小于该尺寸，标志将难以辨认。
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0.2X 0.2X

X

0.2X

0.2X

0.2X 0.2X

X

0.2X

0.2X

Print
4mm

Print
9mm

Digital
15px

Digital
30px

安全范围

最小尺寸
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3.06 品牌色彩

品牌专用色为新东方绿与新东方橘，对于强ָ品

牌形象信ᤢ的ᖗԉ重要。

新东方绿与新东方橘广泛应用于各种传播系统，

包括印刷品、广告、多媒体、招牌等。

PANTONE：327C

CMYK：100/20/70/0

RGB：0/138/108

HEX：#008A6C

新东方绿

新东方橘

PANTONE：1235C

CMYK：0/40/100/0

RGB：247/171/0

HEX：#f7ab00



3.07 品牌辅助色

辅助颜色优先使用于图形、印刷和产品，以活跃

品牌使用色彩的局限性。
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标准色

标准色

C0 M60 Y100 K0 C0 M50 Y100 K0 C0 M40 Y100 K0 C0 M30 Y100 K0 C0 M20 Y100 K0

C100 M40 Y70 K0 C100 M30 Y70 K0 C100 M20 Y70 K0 C85 M15 Y60 K0 C70 M10 Y50 K0
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3.08 业֓组合色彩规定 / 横版

标准应用

品牌标志色彩应用为新东方绿与新东方橘组合。

标准应用版本的标志适用于广告、电视广告和电

子媒体等传播材料。

标准反白应用

品牌标志标准反白应用为白色与新东方橘组合，

适用于背景因素需要反白形象时，此标准大部分

应用于 SI 场景端。

单色反白应用

品牌标志单色反白应用为全白色标志，适用于特

殊背景场景。此标准大部分应用于互联网场景端。

单色印刷应用

此标准仅适用于单色印刷。

墨色印刷应用

此标准仅适用于黑白印刷。

黑色

标准应用

标准反白应用

单色印刷应用

新东方 中小学全科教育
C100  M20  Y70  K0

XDF.CN
C0  M40  Y100  K0

新东方 中小学全科教育
C0  M0  Y0  K0

XDF.CN
C0  M40  Y100  K0

单色反白应用

单色

墨色印刷应用

C0  M0  Y0  K0
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3.09 品牌标准专用字体

完善的品牌识别是非常重要元素，为了在新东方

所有的印刷出版物中形成统一的识别形象。当无

法明确呈现品牌标志时，如实际情况必须使用竖

版版式，我们使用纯文本格式表示“新东方 
 业

称”组合，以保持品牌识别一定灵活性，但ط֓

应必须谨慎统一应用指定的品牌标准专用字体。

当使用“新东方
业֓ط称”组合时，需使用“新

东方
空格�业֓ط称”，使用汉仪旗黑-80J。

汉仪旗黑-80J

新东方 中小学全科教育

新
东
方 

中
小
学
全
科
教
育

2
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3.09 品牌标准通用字体

在一般文书作业上使用品牌通用字体。为了在新

东方所有的网络端和电子材料中形成统一的识别

形象，使用统一的品牌通用字体。

品牌通用字体中文版中使用黑体系列字体，英文

版指定专用字体 Arial 系列字体，黑体系列字体

和 Arial 系列字体不仅适合阅读，字体外形现代，

与品牌标志相匹配，并且在多种字号大小时都具

有较强的可读性。

注意：黑体字形在不同厂商提供的应用软件和字

库软件中有所差异，为保持字体的统一，请选择

视觉感相同的黑体字形。

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

中文通用字体

英文通用字体

Arial Black

Arial Bold

粗黑体 新东方 老师好！

黑体 新东方 老师好！

细黑体 新东方 老师好！

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Arial regular
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3.10 品牌角色 - 读书人

ՠ作ᢔ明：

新东方读书人形象ࢥ௳了书的文ָ原޳，并᧰一

ํ将符号ዺ有ָ，成为了一个人人都认识、人人

ሡ得ଜ的᤻ᐆ符号。

读书人的᤻ᐆ符号具有Ⴟ特性，可以ఈ᧿，同时

与品牌ू性形成品牌ԉ联性，传ᨓ行业ू性。

活༁可ၽ的形象，也᧰一ํ᯳ї消费者的心理ᯠ

线，建ፈ新东方的品牌ᤒ产。
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3.10 品牌角色 - 读书人

性格Еᐨ：

性格׈分活༁可ၽ，是个ၽ჻的小调ᇼ，છ܅฻

和小ഏ؋们一ޘ჻ᓓ，放ࠍ大፞。对一ՔϪ物都

Ӵ྿好࠰心，圆圆的大ሲሺછ是܅฻؎现、௱Ᏹ

新࠰的Ϫ物，因此小ᕏ២છ是៰ሳ੉多࠰એࡓ૮。

使用规范：

小学、৞ӯݮᯤ๧
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3.10 品牌角色 - 读书人

性格Еᐨ：

֪，分ှၽ学习׈ 。科学ࣹطհᘒ，඼૮是成为一࠳

ᨬ到难᲌不пᦷᠺ放਒，ᓒ是选择ጌൄᬂቸ౰ኈ

难ԉ。学习之余׈分ှၽ阅读，ባ识面非常广泛，

小小৙ᐉप是学᱃一്。

使用规范：

ա中、高中ᯤ๧
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3.11 品牌辅助图形

使用符号୑᨜品牌最小ᡕ੡单位，用以提高ᡕ੡

和传播的效ჲ؊准确度，同时，ൄ大的᯳їᡕ੡

和传播成本。

提取读书人 - 书本是人人都ၧባ的符号，由书本

ப௳的辅助图形具有੉强的视觉强᧼性。

应用 A

以،色书本᨜޳，水平连ᑅப௳成图ӟ线വ使用，

于辅助画面背景使用。

应用 B

以،色书本᨜޳，ޮሗ以ҭ数三ਊѐ，水平无限

ਊѐ，连ᑅப௳成格子图ӟ使用，于辅助画面背

景使用。

X

1.5X

辅助图形的ਊ展应用

应用A

应用B



2.12 品牌话语主视觉系列海报
       延展／校内海报

品牌话语主视觉系列海报由三张品牌话语系列海

报组成，用以对外广告传播，建立“新东方 老师

好！”的品牌认知。

校内海报以突出“新东方 老师好！”的支撑点为

核心，系列海报突出“新东方 老师好！”的内化

标准，用内化标准打动消费者以提高流量转化率。

校内海报仅适用于校区内广告投放使用。
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品牌话语主视觉系列海报延展





3.13 品牌标志固定区域

为更加清晰有效地传播品牌形象，在印刷出版物

中，品牌标志固定区域坚持一致是非常重要的，

我们在平面版式上方保持一致的品牌标志固定区

域，该区域内不得出现任何文字、 符号和其它图

形元素。

品牌标志必须置于左上角。图例中“X”的高度分

别对应“新东方”中“新”字体的高度，距区域

左边缘一个X， 距区域上下边缘0.5X。
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X

0.5X

0.5X

X



3.14 品牌信息区域

在印刷出版物中，品牌信息区域是有效整理品牌

信息的重要区域，该区域内有品牌基本讯息：

   品牌话语 - 新东方 老师好！联系电话为固定位

置和尺寸。

   随文信息区域，可以按照实际信息内容自行调

整尺寸，二维码非固定区域，仅示意。

2

1
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0.5X

0.75X

X

X

X 水平调配间距 X

随文信息区域2

1



3.15 广告系统基础版式

本页为标准印出版物的基础版式，尽管在印刷出

版物中坚持一致非常重要，也需要保持一定的灵

活性。根据本页图例灵活应用版本A和版本B。

版式A

版式上方为品牌标志固定区域，为更加清晰有效

地传播品牌形象，该区域内不得出现任何文字、 

符号和其它图形元素。

版式中间为画面设计区域，以提供自由设计内容

的区域。

版式下方为品牌信息区域，该区域内有品牌基本

讯息：“新东方 老师好！”、联系电话、二维

码。在深色背景的时候使用反白字，在浅色背景

使用新东方绿。

版式B

版式上方为品牌标志固定区域，为更加清晰有效

地传播品牌形象，该区域内不得出现任何文字、 

符号和其它图形元素。

版式中间为画面设计区域，以提供自由设计内容

的区域。

版式下方为品牌信息区域，有品牌基本讯息：“新

东方 老师好！”、联系电话、二维码。信息固定区

域大小建议以画面高度 20%、30% 使用。
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版式B

版式A

90

100

80

70

60

50

40

30

20

10
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90

100

80

70

60

50

40

30

20

10

%

随文信息区域

随文信息区域

随文信息区域 随文信息区域



3.15 单页 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域和固定信息区域，

三个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好 !”品牌话语不可改动。

2

1

3
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10mm

10mm

5mm

5mm

尺寸：210mmx285mm

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

随文信息区域

固定信息区域3

90

100

80

70

60

50

40

30

20

10

%



3.15 单页 / 版式 A（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域和固定信息区域，

三个版式元素。

    品牌标志固定区域

该域内不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1

2

3
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来新东方跨越

中考“分水岭”

尺寸：210mmx285mm

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

固定信息区域3



3.15 单页 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 20%、30% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1
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2

3

4

5

随文信息区域

10mm
5mm

5mm

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

尺寸：210mmx285mm
固定信息区域5

品牌信息区域3

随文信息区域4

10mm

90

100

80

70

60

50

40

30

20

10

%



3.15 单页 / 版式 B（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 20%、30% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1

2

3

4

5
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随文信息区域

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

尺寸：210mmx285mm
固定信息区域5

品牌信息区域3

随文信息区域4



3.16 海报 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域和固定信息区域，

三个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

在使用版式 A 时，可依实际情况不使用信息区域。

1

2

3
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15mm

15mm
30mm

30mm

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

随文信息区域

固定信息区域3

尺寸：570mmx840mm
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3.16 海报 / 版式 A（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域和固定信息区域，

三个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

在使用版式A时，可依实际情况不使用信息区域。

1
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2

3

尺寸：570mmx840mm

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

固定信息区域3



3.16 海报 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该 信 息 固 定 区 域 大 小 建 议 以 画 面 高 度 20%、

30% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1

4

5
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3.16 海报 / 版式 B（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该 信 息 固 定 区 域 大 小 建 议 以 画 面 高 度 20%、

30% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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3.17 折页 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、固定信息区域和

随文信息区域四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内放置“新东方 老师好！”品牌话语，不

可改动。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容，电话号码和二

维码不是固定位置，仅示意。

1
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3.17 折页 / 版式 A（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、固定信息区域和

随文信息区域四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内放置“新东方 老师好！”品牌话语，不

可改动。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容，电话号码和二

维码不是固定位置，仅示意。
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3.17 折页 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 20% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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3.17 折页 / 版式 B（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 20% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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3.18 易拉宝 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、随文信息区域固

定信息区域，四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

该区域内放置“新东方 老师好！”品牌话语不可

改动。
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3.18 易拉宝 / 版式 A（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、随文信息区域和

固定信息区域，四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

该区域内放置“新东方 老师好！”品牌话语不可

改动。
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3.18 易拉宝 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 35% 使用。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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3.18 易拉宝 / 版式 B（示意）

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 35% 使用。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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3.19 户外广告 / 版式 A

当比例为1:2以下时使用户外广告版式A。以品牌

固定区域出现在版面上方，其余区域为自由设计

区域，版式内出现品牌标志固定区域、画面设计

区域、随文信息区域和固定信息区域，四个版式

元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

画面设计区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换二维码信息。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息，但“新东方 

老师好！”品牌话语不可改动。
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3.19 户外广告 / 版式 A（示意）

当比例为1:2以下时使用户外广告版式A。以品牌

固定区域出现在版面上方，其余区域为自由设计

区域，版式内出现品牌标志固定区域、画面设计

区域、随文信息区域和固定信息区域，四个版式

元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

画面设计区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换二维码信息。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息，但“新东方 

老师好！”品牌话语不可改动。 
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3.19 户外广告 / 版式 B

当比例为1:2以上时使用户外广告版式B，以品牌

标志固定区域出现在版面左侧，固定信息区域于

品牌标志下方，版式内出现品牌标志固定区域、

画面设计区域、随文信息区域和品牌固定信息区

域四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

画面设计区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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3.19 户外广告 / 版式 B（示意）

当比例为1:2以上时使用户外广告版式B，以品牌

标志固定区域出现在版面左侧，固定信息区域于

品牌标志下方，版式内出现品牌标志固定区域、

画面设计区域、随文信息区域和品牌固定信息区

域四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

画面设计区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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1.0 主品牌识别规则
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4.0 新东方大学考试视觉规范

4.01 品牌与业务标志组合

4.02 业务标志字体原则

4.03 业务标志字体比例

4.04 业务标志组合比例/横版

业务标志组合比例/竖版

4.05 安全范围和最小尺寸

4.06 品牌色彩

4.07 品牌辅助色

4.08 业务组合色彩规定/横版

4.09 品牌标准专用字体

 品牌标准通用字体

4.10 品牌标志固定区域

4.17 户外标识设计规范

4.18 户外标识字体原则

4.19 户外标识字体比例

4.20 户外标识组合比例/横版

户外标识组合比例/竖版

4.21 安全范围和最小尺寸

4.11 品牌信息区域

4.12 广告系统基础版式       

       单页/版式A      

       单页/版式B

4.13 海报/版式A

       海报/版式B

4.14 折页/版式A

       折页/版式B

4.15 易拉宝/版式A

       易拉宝/版式B

4.16 户外广告/版式A

       户外广告/版式B



4.01 品牌与业务标志组合

产品即命名，名字是最大的营销，对大学考试业

务进行重新命名，首先突出品牌名称“新东方”，

其次突出业务标志“大学考试”，降低消费者的选

择成本。
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品牌 业务标志



4.02 业务标志字体原则

汉仪旗黑-80J是新东方已购买的版权字体，以此

字体作为设计时的文字骨架，结合新东方品牌标

志里横笔笔画收Ⰰ、竖钩折弯处、竖钩笔画收Ⰰ

特点做字体设计的基准。

   横笔笔画收Ⰰ为倾斜 9.5 度。

   竖钩折弯处为竖笔中心线导圆角。

   竖钩笔画收Ⰰ为倾斜 9.5 度。
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横笔收Ⰰ
9.5度

竖勾收Ⰰ
9.5度

竖勾转折
中心线导圆

汉仪旗黑-80J 

横笔、竖勾调整



4.03 业务标志字体比例

“大学考试”标志是一个平衡的整体，使用中不得

改变其形状、结构和比例。一致连贯地使用注册

商标有助于保持注册商标的统一性，使业务标志

更容易识别。

右侧上方图例所示的网格线展示业务标志的正确

比例。

右侧下方图例展示业务标志的字间距规则。
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4.04 业务标志组合比例 / 横版

“新东方大学考试”标志是一个平衡的整体，使用

中不得改变其形状、结构和比例。一致连贯地使

用品牌标志有助于保持品牌的统一性，使品牌更

容易识别。

右侧上方图例，展示主品牌与业务标志组合的正

确示意。

右侧下方图例，展示主品牌与业务标志组合中的

正确比例。
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4.04 业务标志组合比例 / 竖版

“新东方大学考试”标志是一个平衡的整体，使用

中不得改变其形状、结构和比例。一致连贯地使

用品牌标志有助于保持品牌的统一性，使品牌更

容易识别。

右侧上方图例，展示主品牌与业务标志组合的正

确示意。

右侧下方图例，展示主品牌与业务标志组合中的

正确比例。
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4.05 安全范围和最小尺寸

在各种印刷与网络端的品牌标志的最小尺寸如图

所示。如果品牌标志小于该尺寸，标志将难以辨认。
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4.06 品牌色彩

品牌专用色为新东方绿与新东方橘，对于强化品

牌形象信赖的至关重要。

新东方绿与新东方橘广泛应用于各种传播系统，

包括印刷品、广告、多媒体、招牌等。

PANTONE：327C

CMYK：100/20/70/0

RGB：0/138/108

HEX：#008A6C

新东方绿

新东方橘

PANTONE：1235C

CMYK：0/40/100/0

RGB：247/171/0

HEX：#f7ab00



4.07 品牌辅助色

辅助颜色优先使用于图形、印刷和产品，以活跃

品牌使用色彩的局限性。
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标准色

标准色

C0 M60 Y100 K0 C0 M50 Y100 K0 C0 M40 Y100 K0 C0 M30 Y100 K0 C0 M20 Y100 K0

C100 M40 Y70 K0 C100 M30 Y70 K0 C100 M20 Y70 K0 C85 M15 Y60 K0 C70 M10 Y50 K0
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4.08 业务组合色彩规定 / 横版

标准应用

品牌标志色彩应用为新东方绿与新东方橘组合。

标准应用版本的标志适用于广告、电视广告和电

子媒体等传播材料。

标准反白应用

品牌标志标准反白应用为白色与新东方橘组合，

适用于背景因素需要反白形象时，此标准大部分

应用于 SI 场景端。

单色反白应用

品牌标志单色反白应用为全白色标志，适用于特

殊背景场景。此标准大部分应用于互联网场景端。

单色印刷应用

此标准仅适用于单色印刷。

墨色印刷应用

此标准仅适用于黑白印刷。

黑色

标准应用

标准反白应用

单色印刷应用

新东方 中小学全科教育
C100  M20  Y70  K0

XDF.CN
C0  M40  Y100  K0

新东方 中小学全科教育
C0  M0  Y0  K0

XDF.CN
C0  M40  Y100  K0

单色反白应用

单色

墨色印刷应用

C0  M0  Y0  K0
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4.09 品牌标准专用字体

完善的品牌识别是非常重要元素，为了在新东方

所有的印刷出版物中形成统一的识别形象。当无

法明确呈现品牌标志时，如实际情况必须使用竖

版版式，我们使用纯文本格式表示“新东方 + 业

务名称”组合，以保持品牌识别一定灵活性，但

应必须谨慎统一应用指定的品牌标准专用字体。

当使用“新东方+业务名称”组合时，需使用“新

东方(空格)业务名称”，使用汉仪旗黑-80J。

汉仪旗黑-80J

新东方 大学考试

新
东
方 

大
学
考
试

2
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4.09 品牌标准通用字体

在一般文书作业上使用品牌通用字体。为了在新

东方所有的网络端和电子材料中形成统一的识别

形象，使用统一的品牌通用字体。

品牌通用字体中文版中使用黑体系列字体，英文

版指定专用字体 Arial 系列字体，黑体系列字体

和 Arial 系列字体不仅适合阅读，字体外形现代，

与品牌标志相匹配，并且在多种字号大小时都具

有较强的可读性。

注意：黑体字形在不同厂商提供的应用软件和字

库软件中有所差异，为保持字体的统一，请选择

视觉感相同的黑体字形。

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

中文通用字体

英文通用字体

Arial Black

Arial Bold

粗黑体 新东方 老师好！

黑体 新东方 老师好！

细黑体 新东方 老师好！

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Arial regular



4.10 品牌标志固定区域

为更加清晰有效地传播品牌形象，在印刷出版物

中，品牌标志固定区域坚持一致是非常重要的，

我们在平面版式上方保持一致的品牌标志固定区

域，该区域内不得出现任何文字、 符号和其它图

形元素。

品牌标志必须置于左上角。图例中“X”的高度分

别对应“新东方”中“新”字体的高度，距区域

左边缘一个X， 距区域上下边缘0.5X。

XDF Brand Identity Guidelines / 2019 New Oriental Education & Technology Group. All rights reserved. / Version 1.0

X

0.5X

0.5X

X



4.11 品牌信息区域

在印刷出版物中，品牌信息区域是有效整理品牌

信息的重要区域，该区域内有品牌基本讯息：

   品牌话语 - 新东方 老师好！联系电话为固定位

置和尺寸。

   随文信息区域，可以按照实际信息内容自行调

整尺寸，二维码非固定区域，仅示意。

2

1
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0.75X

X

X

X 水平调配间距 X

随文信息区域2
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4.12 广告系统基础版式

本页为标准印出版物的基础版式，⯿管在印刷出

版物中坚持一致非常重要，也需要保持一定的灵

活性。根据本页图例灵活应用版本A和版本B。

版式A

版式上方为品牌标志固定区域，为更加清晰有效

地传播品牌形象，该区域内不得出现任何文字、 

符号和其它图形元素。

版式中间为画面设计区域，以提供自由设计内容

的区域。

版式下方为品牌信息区域，该区域内有品牌基本

讯息：“新东方 老师好！”、联系电话、二维

码。在深色背景的时候使用反白字，在浅色背景

使用新东方绿。

版式B

版式上方为品牌标志固定区域，为更加清晰有效

地传播品牌形象，该区域内不得出现任何文字、 

符号和其它图形元素。

版式中间为画面设计区域，以提供自由设计内容

的区域。

版式下方为品牌信息区域，有品牌基本讯息：“新

东方 老师好！”、联系电话、二维码。信息固定区

域大小建议以画面高度 20%、30% 使用。
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4.12 单页 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域和固定信息区域，

三个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好 !”品牌话语不可改动。

2

1

3
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4.12 单页 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 20%、30% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1
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4.13 海报 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域和固定信息区域，

三个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

在使用版式 A 时，可依实际情况不使用信息区域。

1

2

3
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4.13 海报 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该 信 息 固 定 区 域 大 小 建 议 以 画 面 高 度 20%、

30% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1

4

5
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4.14 折页 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、固定信息区域和

随文信息区域四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内放置“新东方 老师好！”品牌话语，不

可改动。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容，电话号码和二

维码不是固定位置，仅示意。

1
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4.14 折页 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 20% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1
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4.15 易拉宝 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、随文信息区域固

定信息区域，四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

该区域内放置“新东方 老师好！”品牌话语不可

改动。

1
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4.15 易拉宝 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 35% 使用。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1

2

3

4

5
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4.16 户外广告 / 版式 A

当比例为1:2以下时使用户外广告版式A。以品牌

固定区域出现在版面上方，其余区域为自由设计

区域，版式内出现品牌标志固定区域、画面设计

区域、随文信息区域和固定信息区域，四个版式

元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

画面设计区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换二维码信息。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息，但“新东方 

老师好！”品牌话语不可改动。

XDF Brand Identity Guidelines / 2019 New Oriental Education & Technology Group. All rights reserved. / Version 1.0

2

3

1

4

随文信息区域

当比例为1:2以下时使用此版式

0.75X

0.75X

0.375X

0.375X

0.5X

0.75X 0.75X

1
0
X

20X

0.65X
0.375X

画面设计区域2

固定信息区域4

3

水平调配间距

品牌标志固定区域1



4.16 户外广告 / 版式 B

当比例为1:2以上时使用户外广告版式B，以品牌

标志固定区域出现在版面左侧，固定信息区域于

品牌标志下方，版式内出现品牌标志固定区域、

画面设计区域、随文信息区域和品牌固定信息区

域四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

画面设计区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

2

1

3

4
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4.17 户外标识设计规范

产品即命名，名字是最大的营销，对大学考试业

务进行重新命名，首先突出品牌名称“新东方”，

其次突出业务标志“大学考试学习中心”，降低消

费者的选择成本。

该规范只适用于门头，不得使用于除门头之外的

场景。
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品牌 业务标志



4. 18 户外标识字体原则

汉仪旗黑-80J是新东方已购买的版权字体，以此

字体作为设计时的文字骨架，结合新东方品牌标

志里横笔笔画收Ⰰ、竖钩折弯处、竖钩笔画收Ⰰ

特点做字体设计的基准。

   横笔笔画收Ⰰ为倾斜 9.5 度。

   竖钩折弯处为竖笔中心线导圆角。

   竖钩笔画收Ⰰ为倾斜 9.5 度。

该规范只适用于门头，不得使用于除门头之外的

场景。

2

1

3
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汉仪旗黑-80J 

横笔、竖勾调整

横笔收Ⰰ
9.5度

竖勾收Ⰰ
9.5度

竖勾转折
中心线导圆



4.19 户外标识字体比例

“大学考试学习中心”标志是一个平衡的整体，使

用中不得改变其形状、结构和比例。一致连贯地

使用注册商标有助于保持注册商标的统一性，使

业务标志更容易识别。

右侧上方图例所示的网格线展示业务标志的正确

比例。

右侧下方图例展示业务标志的字间距规则。

该规范只适用于门头，不得使用于除门头之外的

场景。
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4.20 户外标识组合比例 / 横版

“新东方大学考试学习中心”标志是一个平衡的整

体，使用中不得改变其形状、结构和比例。一致

连贯地使用品牌标志有助于保持品牌的统一性，

使品牌更容易识别。

右侧上方图例，展示主品牌与业务标志组合的正

确示意。

右侧下方图例，展示主品牌与业务标志组合中的

正确比例。

该规范只适用于门头，不得使用于除门头之外的

场景。
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4.20 户外标识组合比例 / 竖版

“新东方大学考试学习中心”标志是一个平衡的整

体，使用中不得改变其形状、结构和比例。一致

连贯地使用品牌标志有助于保持品牌的统一性，

使品牌更容易识别。

右侧上方图例，展示主品牌与业务标志组合的正

确示意。

右侧下方图例，展示主品牌与业务标志组合中的

正确比例。

该规范只适用于门头，不得使用于除门头之外的

场景。
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4.21 安全范围和最小尺寸

在各种印刷与网络端的品牌标志的最小尺寸如图

所示。如果品牌标志小于该尺寸，标志将难以辨认。

该规范只适用于门头，不得使用于除门头之外的

场景。
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1.0 主品牌识别规则
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5.01 品牌与业务标志组合

产品即命名，名字是最大的营销，对留学考试业

务进行重新命名，首先突出品牌名称“新东方”，

其次突出业务标志“留学考试”，降低消费者的选

择成本。
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品牌 业务标志



5.02 业务标志字体原则

汉仪旗黑-80J是新东方已购买的版权字体，以此

字体作为设计时的文字骨架，结合新东方品牌标

志里横笔笔画收Ⰰ、竖钩折弯处、竖钩笔画收Ⰰ

特点做字体设计的基准。

   横笔笔画收Ⰰ为倾斜 9.5 度。

   竖钩折弯处为竖笔中心线导圆角。

   竖钩笔画收Ⰰ为倾斜 9.5 度。

2

1

3
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横笔收尾
9.5度

竖勾收尾
9.5度

竖勾转折
中心线导圆

汉仪旗黑-80J 

横笔、竖勾调整



5.03 业务标志字体比例

“留学考试”标志是一个平衡的整体，使用中不得

改变其形状、结构和比例。一致连贯地使用注册

商标有助于保持注册商标的统一性，使业务标志

更容易识别。

右侧上方图例所示的网格线展示业务标志的正确

比例。

右侧下方图例展示业务标志的字间距规则。
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5.04 业务标志组合比例 / 横版

“新东方留学考试”标志是一个平衡的整体，使用

中不得改变其形状、结构和比例。一致连贯地使

用品牌标志有助于保持品牌的统一性，使品牌更

容易识别。

右侧上方图例，展示主品牌与业务标志组合的正

确示意。

右侧下方图例，展示主品牌与业务标志组合中的

正确比例。
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5.04 业务标志组合比例 / 竖版

“新东方留学考试”标志是一个平衡的整体，使用

中不得改变其形状、结构和比例。一致连贯地使

用品牌标志有助于保持品牌的统一性，使品牌更

容易识别。

右侧上方图例，展示主品牌与业务标志组合的正

确示意。

右侧下方图例，展示主品牌与业务标志组合中的

正确比例。
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5.05 安全范围和最小尺寸

在各种印刷与网络端的品牌标志的最小尺寸如图

所示。如果品牌标志小于该尺寸，标志将难以辨认。
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5.06 品牌色彩

品牌专用色为新东方绿与新东方橘，对于强化品

牌形象信赖的至关重要。

新东方绿与新东方橘广泛应用于各种传播系统，

包括印刷品、广告、多媒体、招牌等。

PANTONE：327C

CMYK：100/20/70/0

RGB：0/138/108

HEX：#008A6C

新东方绿

新东方橘

PANTONE：1235C

CMYK：0/40/100/0

RGB：247/171/0

HEX：#f7ab00



5.07 品牌辅助色

辅助颜色优先使用于图形、印刷和产品，以活跃

品牌使用色彩的局限性。
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标准色

标准色

C0 M60 Y100 K0 C0 M50 Y100 K0 C0 M40 Y100 K0 C0 M30 Y100 K0 C0 M20 Y100 K0

C100 M40 Y70 K0 C100 M30 Y70 K0 C100 M20 Y70 K0 C85 M15 Y60 K0 C70 M10 Y50 K0
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5.08 业务组合色彩规定 / 横版

标准应用

品牌标志色彩应用为新东方绿与新东方橘组合。

标准应用版本的标志适用于广告、电视广告和电

子媒体等传播材料。

标准反白应用

品牌标志标准反白应用为白色与新东方橘组合，

适用于背景因素需要反白形象时，此标准大部分

应用于 SI 场景端。

单色反白应用

品牌标志单色反白应用为全白色标志，适用于特

殊背景场景。此标准大部分应用于互联网场景端。

单色印刷应用

此标准仅适用于单色印刷。

墨色印刷应用

此标准仅适用于黑白印刷。

黑色

标准应用

标准反白应用

单色印刷应用

新东方 中小学全科教育
C100  M20  Y70  K0

XDF.CN
C0  M40  Y100  K0

新东方 中小学全科教育
C0  M0  Y0  K0

XDF.CN
C0  M40  Y100  K0

单色反白应用

单色

墨色印刷应用

C0  M0  Y0  K0
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5.09 品牌标准专用字体

完善的品牌识别是非常重要元素，为了在新东方

所有的印刷出版物中形成统一的识别形象。当无

法明确呈现品牌标志时，如实际情况必须使用竖

版版式，我们使用纯文本格式表示“新东方 + 业

务名称”组合，以保持品牌识别一定灵活性，但

应必须谨慎统一应用指定的品牌标准专用字体。

当使用“新东方+业务名称”组合时，需使用“新

东方(空格)业务名称”，使用汉仪旗黑-80J。

汉仪旗黑-80J

新东方 留学考试

新
东
方 

留
学
考
试

2
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5.09 品牌标准通用字体

在一般文书作业上使用品牌通用字体。为了在新

东方所有的网络端和电子材料中形成统一的识别

形象，使用统一的品牌通用字体。

品牌通用字体中文版中使用黑体系列字体，英文

版指定专用字体 Arial 系列字体，黑体系列字体

和 Arial 系列字体不仅适合阅读，字体外形现代，

与品牌标志相匹配，并且在多种字号大小时都具

有较强的可读性。

注意：黑体字形在不同厂商提供的应用软件和字

库软件中有所差异，为保持字体的统一，请选择

视觉感相同的黑体字形。

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

中文通用字体

英文通用字体

Arial Black

Arial Bold

粗黑体 新东方 老师好！

黑体 新东方 老师好！

细黑体 新东方 老师好！

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Arial regular



5.10 品牌标志固定区域

为更加清晰有效地传播品牌形象，在印刷出版物

中，品牌标志固定区域坚持一致是非常重要的，

我们在平面版式上方保持一致的品牌标志固定区

域，该区域内不得出现任何文字、 符号和其它图

形元素。

品牌标志必须置于左上角。图例中“X”的高度分

别对应“新东方”中“新”字体的高度，距区域

左边缘一个X， 距区域上下边缘0.5X。
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5.11 品牌信息区域

在印刷出版物中，品牌信息区域是有效整理品牌

信息的重要区域，该区域内有品牌基本讯息：

   品牌话语 - 新东方 老师好！联系电话为固定位

置和尺寸。

   随文信息区域，可以按照实际信息内容自行调

整尺寸，二维码非固定区域，仅示意。

2

1
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5.12 广告系统基础版式

本页为标准印出版物的基础版式，⯿管在印刷出

版物中坚持一致非常重要，也需要保持一定的灵

活性。根据本页图例灵活应用版本A和版本B。

版式A

版式上方为品牌标志固定区域，为更加清晰有效

地传播品牌形象，该区域内不得出现任何文字、 

符号和其它图形元素。

版式中间为画面设计区域，以提供自由设计内容

的区域。

版式下方为品牌信息区域，该区域内有品牌基本

讯息：“新东方 老师好！”、联系电话、二维

码。在深色背景的时候使用反白字，在浅色背景

使用新东方绿。

版式B

版式上方为品牌标志固定区域，为更加清晰有效

地传播品牌形象，该区域内不得出现任何文字、 

符号和其它图形元素。

版式中间为画面设计区域，以提供自由设计内容

的区域。

版式下方为品牌信息区域，有品牌基本讯息：“新

东方 老师好！”、联系电话、二维码。信息固定区

域大小建议以画面高度 20%、30% 使用。
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5.12 单页 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域和固定信息区域，

三个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好 !”品牌话语不可改动。

2

1

3

XDF Brand Identity Guidelines / 2019 New Oriental Education & Technology Group. All rights reserved. / Version 1.0

10mm

10mm

5mm

5mm

尺寸：210mmx285mm

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

随文信息区域

固定信息区域3

90

100

80

70

60

50

40

30

20

10

%



5.12 单页 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 20%、30% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1

XDF Brand Identity Guidelines / 2019 New Oriental Education & Technology Group. All rights reserved. / Version 1.0

2

3

4

5

随文信息区域

10mm
5mm

5mm

品牌标志固定区域1

画面设计区域2

尺寸：210mmx285mm
固定信息区域5

品牌信息区域3

随文信息区域4

10mm

90

100

80

70

60

50

40

30

20

10

%



5.13 海报 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域和固定信息区域，

三个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

在使用版式 A 时，可依实际情况不使用信息区域。

1

2

3
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5.13 海报 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该 信 息 固 定 区 域 大 小 建 议 以 画 面 高 度 20%、

30% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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5.14 折页 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、固定信息区域和

随文信息区域四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    固定信息区域

该区域内放置“新东方 老师好！”品牌话语，不

可改动。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容，电话号码和二

维码不是固定位置，仅示意。

1
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5.14 折页 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 20% 使用。

    随文信息区域

该区域依实际情况设计传播内容。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。

1

XDF Brand Identity Guidelines / 2019 New Oriental Education & Technology Group. All rights reserved. / Version 1.0

4

5

2

3

90

100

80

70

60

50

40

30

20

10

%

随文信息区域

8mm
4mm

4mm

随文信息区域

固定信息区域5

画面设计区域2

品牌标志固定区域1

折叠尺寸：210mmx95mm

随文信息区域4

品牌信息区域3

8mm

8mm

16mm

4mm

8mm

8mm

6mm
8mm

6mm

4



5.15 易拉宝 / 版式 A

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式A，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、随文信息区域固

定信息区域，四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

该区域内放置“新东方 老师好！”品牌话语不可

改动。
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5.15 易拉宝 / 版式 B

在印刷出版物中坚持一致是非常重要的，本页使

用标准印刷出版物的基础版式B，版式内出现品牌

标志固定区域、画面设计区域、品牌信息区域、

随文信息区域和固定信息区域，五个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

该区域依实际情况的传播内容自由设计。

    品牌信息区域

该区域大小建议以画面高度 35% 使用。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息，

但“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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5.16 户外广告 / 版式 A

当比例为1:2以下时使用户外广告版式A。以品牌

固定区域出现在版面上方，其余区域为自由设计

区域，版式内出现品牌标志固定区域、画面设计

区域、随文信息区域和固定信息区域，四个版式

元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

画面设计区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换二维码信息。

    固定信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息，但“新东方 

老师好！”品牌话语不可改动。
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5.16 户外广告 / 版式 B

当比例为1:2以上时使用户外广告版式B，以品牌

标志固定区域出现在版面左侧，固定信息区域于

品牌标志下方，版式内出现品牌标志固定区域、

画面设计区域、随文信息区域和品牌固定信息区

域四个版式元素。

    品牌标志固定区域

该区域不得出现任何文字、 符号和其它图形元素。

    画面设计区域

画面设计区域依实际情况的传播内容自由设计。

    随文信息区域

该区域内依实际情况替换电话信息和二维码信息。

    固定信息区域

“新东方 老师好！”品牌话语不可改动。
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5.17 户外标识设计规范

产品即命名，名字是最大的营销，对留学考试业

务进行重新命名，首先突出品牌名称“新东方”，

其次突出业务标志“留学考试学习中心”，降低消

费者的选择成本。

该规范只适用于门头，不得使用于除门头之外的

场景。
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5.18 户外标识字体原则

汉仪旗黑-80J是新东方已购买的版权字体，以此

字体作为设计时的文字骨架，结合新东方品牌标

志里横笔笔画收Ⰰ、竖钩折弯处、竖钩笔画收Ⰰ

特点做字体设计的基准。

   横笔笔画收Ⰰ为倾斜 9.5 度。

   竖钩折弯处为竖笔中心线导圆角。

   竖钩笔画收Ⰰ为倾斜 9.5 度。

该规范只适用于门头，不得使用于除门头之外的

场景。
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5.19 户外标识字体比例

“留学考试学习中心”标志是一个平衡的整体，使

用中不得改变其形状、结构和比例。一致连贯地

使用注册商标有助于保持注册商标的统一性，使

业务标志更容易识别。

右侧上方图例所示的网格线展示业务标志的正确

比例。

右侧下方图例展示业务标志的字间距规则。

该规范只适用于门头，不得使用于除门头之外的

场景。
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5.20 户外标识组合比例 / 横版

“新东方留学考试学习中心”标志是一个平衡的整

体，使用中不得改变其形状、结构和比例。一致

连贯地使用品牌标志有助于保持品牌的统一性，

使品牌更容易识别。

右侧上方图例，展示主品牌与业务标志组合的正

确示意。

右侧下方图例，展示主品牌与业务标志组合中的

正确比例。

该规范只适用于门头，不得使用于除门头之外的

场景。
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5.20 户外标识组合比例 / 竖版

“新东方留学考试学习中心”标志是一个平衡的整

体，使用中不得改变其形状、结构和比例。一致

连贯地使用品牌标志有助于保持品牌的统一性，

使品牌更容易识别。

右侧上方图例，展示主品牌与业务标志组合的正

确示意。

右侧下方图例，展示主品牌与业务标志组合中的

正确比例。

该规范只适用于门头，不得使用于除门头之外的

场景。
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5.21 安全范围和最小尺寸

在各种印刷与网络端的品牌标志的最小尺寸如图

所示。如果品牌标志小于该尺寸，标志将难以辨认。

该规范只适用于门头，不得使用于除门头之外的

场景。
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